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Poland Charity Festival to pierwsza niezalezna od jakiejkolwiek organizacji oraz jedyna, tak réznorodna
i cykliczna impreza kulturalna tjczaca wystepy uznanych artystéw polskiej i zagranicznej estrady,
z promocja miodych wykonawcéw oraz aukcjami charytatywnymi, majaca na celu pomoc osobom
z r6znymi dysfunkcjami, w tym chorobami - niezaleznie od przyczyn ich powstania.

Misja imprezy jest wspieranie dzieci oraz dorostych os6b niepetnosprawnych i ciezko chorych, we
wszystkich dziedzinach, poczawszy od wsparcia medycznego i rehabilitacyjnego, przez promocje
spotecznej odpowiedzialnosci biznesu (CSR), znoszenie barier architektonicznych, az po aktywizacje
zawodowa.

Naszym celem jest nie tylko niesienie pomocy ludziom w potrzebie, ale takze promocja polskiej kultury i
sztuki w kraju i zagranica oraz dziatalno$¢ na rzecz ochrony $rodowiska naturalnego.

Poland Charity Festival to impreza organizowana w edycjach rocznych, bez barier i ponad podziatami,
z ktérej dochody przeznaczane s na cele charytatywne.

W ramach Poland Charity Festival organizowane beda imprezy o réznym charakterze, w réznym czasie
i w wielu miejscach w kraju i zagranica.

Nie ograniczamy sie do jednego rodzaju rozrywki ani jednego trendu muzycznego. W zaleznos$ci od
okolicznosci oraz czasu, beda to wydarzenia plenerowe oraz kameralne, biletowane oraz otwarte dla
publicznosci.

Kazde wydarzenie bedzie miato na celu wsparcie 0séb i instytucji w najwiekszej potrzebie.

Zbioérki publiczne organizowane beda przy wspétudziale podmiotéw publicznych oraz organizacji pozytku
publicznego bioracych udziat w organizacji (PCK, Fundacje, OPP)

Przeptyw S$rodkéw pienieznych pozyskanych od sponsoréw, bedzie nastepowat na zasadach
transparentnosci i bezposredniosci (sponsor - beneficjent).

Organizacja kazdego wydarzenia w ramach PCF bedzie poprzedzona ubieganiem sie o patronaty medialne

w mediach o zasiegu regionalnym i ogdélnokrajowym oraz patronaty honorowe oséb i instytucji
publicznych.

Zapraszamy do Wspoélpracy!
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Oferta obejmuje wspolprace sponsorska w ramach umowy zawieranej na rok (roczna edycje
festiwalu), z mozliwoscia przedluzenia wspotpracy na kolejne edycje, z uwzglednieniem znizek dla
Sponsora Strategicznego, w kolejnych latach wspoétpracy.

Sponsor Strategiczny zobowiazuje sie do przeznaczenia na potrzeby promocji i rozwoju inicjatywy
okreslonej kwoty pienieznej (w zaleznosci od pakietu), z ktérej Sponsor Strategiczny bedzie dokonywat
platnosci bezposrednio na rzecz i rachunek beneficjentéw wskazanych przez Poland Charity Festival, na
podstawie faktur/faktur pro forma/refaktur/umoéw obejmujgcych koszty zwigzane z realizacja celéow
Poland Charity Festival, a w szczegdlno$ci zwigzanych z:

- przygotowaniem i drukiem materiatéw promocyjnych i poligraficznych zawierajgcych informacje
o0 Poland Charity Festival (ulotki, plakaty, wizytéwki, bannery, flagi, balony, roll-up, $cianki,
identyfikatory, puszki, bilety wstepu itp.);

- przygotowaniem i wykonaniem gadzetéw reklamowych promujacych Poland Charity Festival, z
przeznaczeniem na nagrody w zabawach, grach i loteriach oraz do sprzedazy, z ktérej dochody
beda reinwestowane i przeznaczane na pokrycie kosztéw zwigzanych z realizacja celéw Poland
Charity Festival (koszulki, bluzy, parasolki, magnesy, przypinki, smycze, breloki, opaski itp.);

- pokryciem kosztéw utrzymania domen internetowych oraz hostingu;

- pokryciem kosztéw reklamy, w tym przygotowania spotdéw, pozycjonowania i kampanii
SEO/AdWords;

- przygotowaniem i wykonaniem dyplomoéw, statuetek, medali wreczanych wykonawcom, innym
sponsorom i partnerom, w podziekowaniu za rozw6j inicjatywy;

- w razie potrzeby - pokryciem kosztéw zwigzanych z transportem, zakwaterowaniem
i cateringiem dla artystow, wykonawcéw i obstugi technicznej, wystepujacych i pracujacych bez
wynagrodzenia;

- wrazie potrzeby - pokryciem kosztéw obstugi technicznej i infrastruktury zwigzanych realizacja
wydarzen (wynagrodzenia technikoéw, artystéw wystepujacych za wynagrodzeniem, optaty za
energie elektryczng itp.)

- w razie potrzeby - pokryciem innych niezbednych kosztéw zwigzanych z realizacja
poszczegoélnych wydarzen (czynsze, placowe, koncesje i licencje w tym ZAIKS i prawa autorskie,
itp.)

Sponsor ponosi wylacznie rzeczywiste i niezbedne koszty w trakcie wspétpracy, w ramach limitéw
(kosztéw inwestycji) objetych pakietami. W praktyce koszty inwestycji moga zamknac sie ponizej
ustalonych limitéw. Ewentualng nadwyzke ponad rzeczywiste koszty w danym roku wspéipracy
(niewykorzystang przez organizator6w kwote) i w granicach ustalonych limitéw, sponsor moze
rozdysponowa¢ wg. wlasnego uznania: zatrzymaé, przekaza¢ jako darowizne na rzecz koncowych
beneficjentéw organizowanych wydarzen lub pozostawi¢ do dalszej dyspozycji PCF.




PAKIETY SPONSORSKIE
(Sponsorzy Strategiczni)

PAKIETY GENERALNY GLOWNY SPONSOR
SPONSOR SPONSOR STRATEGICZNY

KORZYSCI STRATEGICZNY STRATEGICZNY (zwyczajny)
Maksymalna liczba firm 1 3 5
Logo umieszczone na Tak, wytacznos$é - jako logo | Tak - logo umieszczone | Tak - logo umieszczone
drukowanych materiatach towarzyszace w nagtéwku, w stopce; na rewersie lub w
promocyjnych. w proporcji 1:5 w stosunku (przestrzen stopce w proporcji 1:2
(ulotki, plakaty, bilety, do logo PCF, przez caly wspdtdzielona) w stosunku do
identyfikatory) okres wspoétpracy; logotyp6w sponsoréw

(wytqcznosé nie obejmuje
promocji partneréw
strategicznych)

wyzszej rangi;
(przestrzen
wspdtdzielona)

Logo umieszczone na
gadzetach reklamowych.
(kubki, koszulki, bluzy, kurtki,
smycze, naklejki magnetyczne
na pojazdy)

Tak, jako logo towarzyszace
w proporcji 1:5 w stosunku
do logo PCF lub na odwrocie
jako logo indywidualne w
proporcji 1:3 w stosunku do
logo PCF;

Tak - logo na odwrocie
w proporcji 1:5w
stosunku do logotypu
PCF;
(przestrzen
wspdtdzielona)

Tak - logo umieszczane
na rewersie lub
odwrocie, w proporcji
1:2 w stosunku do
logotyp6w sponsoréw
wyzszej rangi;

(indywidualne ustalenie (przestrzen
zamodwienia i naktadu) wspdtdzielona)
Nazwa i logo umieszczone Tak - jako banner staty z Tak - jako slider lub Nie
stronie internetowej PCF. linkiem do strony sponsora; reklama rotacyjna;
(strona gtéwna)
Nazwa i logo umieszczone na Tak - z mozliwos$cia Tak Tak
stronie internetowej PCF. umieszczenia opisu firmy;
(podstrony dla partneréw i
sponsoréw)
Logo umieszczone w mediach Tak - wytaczno$¢ branzy; Nie Nie
spotecznosciowych. (wytqcznosé nie obejmuje
(nagtéwek grafiki strony promocji partneréw
gtéwnej facebook/instagram) strategicznych)
Nazwa i logo umieszczone na Tak Tak Tak

stronach internetowych PCF.
(podstrony dla wydarzen)

Podziekowania i wzmianki w
postach.

(strona gtéwna PCF
facebook/instagram)

Tak - min. raz w miesigcu;

Tak - min. raz na
kwartal;

Tak - min. dwa razy w
trakcie wspétpracy;

Podziekowania i wzmianki w
postach.

(grupy PCF
facebook/instagram)

Tak - min. raz w miesigcu;

Tak - min. raz na
kwartal;

Nie

Nazwa i logo umieszczone na
$ciance do wywiadow.

Tak - centralnie, w
proporcji 1:2 w stosunku do

Tak - w proporcji 1:3 w
stosunku do logotypu

Tak - w proporcji 1:5 w
stosunku do logotypu

logotypu PCF; PCF; PCF;
Logo towarzyszace, Tak - wytacznos¢ jako logo Nie Nie
umieszczone przy logotypie towarzyszace, w proporcji
PCF w innych kanatach 1:5 w stosunku do logo PCF
promocji i marketingu. przez caty okres
(np. na grafikach wspétpracy;
umieszczanych na bannerach (wytqcznosé nie obejmuje
reklamowych okresie promocji partneréw
obowigzywania umowy) strategicznych)
Reklama graficzna na scenie. Tak - indywidualna lub Tak - pierwszenstwo Nie

(w miare mozliwo$ci)

towarzyszaca logotypowi
PCF;

Sponsora Generalnego;

Reklama graficzna pod scena.
(w miare mozliwo$ci)

Tak - wspétdzielona

Tak - wspétdzielona;

Tak - wspétdzielona;
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Reklama graficzna na terenie
wydarzenia.
(w miare mozliwo$ci)

Tak - mozliwos$¢ ekspozycji
min. jednego nosnika
(banner/roll-up, balon i in.)

Tak - wspétdzielona;

Tak - wspétdzielona;

Podziekowania publiczne na Tak - min. jeden raz w Tak - jeden raz w trakcje Nie
scenie. trakcie kazdego kazdego wydarzenia;

wydarzenia;
Mozliwo$¢ autoprezentacji Tak - zgodnie ze Nie Nie
na scenie. scenariuszem;
Podziekowania w formie Tak Tak Tak
dyplomu.
Podziekowania w Tak - z wymienieniem Tak - w przypadku Nie
materiatach prasowychiw nazwy; braku Sponsora
mediach patronackich. Generalnego;
(artykuty, wywiady)
Prawo przedstawienia Tak Tak - w przypadku braku Nie

wilasnych pomystéow
organizacji wydarzen
wyKkorzystania
infrastruktury

Sponsora Generalnego

Mozliwos¢ korzystania z logo

i nazwy PCF do autopromogji.

Tak - licencja wieczysta

Tak - licencja terminowa

Tak - licencja
terminowa

Ekspozycja i kolportaz
promocyjnych materiatow
wlasnych sponsora.
(broszury, ulotki, foldery itp.)

Tak

Tak - na wybranych
wydarzeniach;

Nie

Umieszczenie wpisow i
artykuléw sponsorowanych
w internecie.

(media spotecznos$ciowe PCF,
strona internetowa PCF lub
Blog PCF)

Tak - bez doptat (limit 10
razy/rok)
Doptata do reklamy ponad
limit: 100 zt./szt.

Tak - bez doptat (limit 2
razy/rok)
Doptata do reklamy
ponad limit: 400 zt./szt.

Tak - bez doptat (limit
1 raz/rok)
Doptata do reklamy
ponad limit: 400 zt./szt.

Zaproszenia do strefy VIP. Tak - dla 2 oséb; Tak - dla jednej osoby; Nie
Koszt inwestycji rocznie 35.000 17.000 7.000
(limit z1. netto)

Rabat na kolejny rok 10% 8% 6%
Rabat na kolejne dwa lata 15% 10 % 8%
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Oferta obejmuje wspolprace sponsorskg w ramach umowy zawieranej na jedno wydarzenie
organizowane w ramach Poland Charity Festival.

Sponsor Wydarzenia zobowiazuje sie do przeznaczenia na potrzeby organizacji wydarzenia okreslonej
kwoty pienieznej (w zaleznosci od pakietu), z ktérej Sponsor Wydarzenia bedzie dokonywat ptatnosci
bezposrednio na rzecz i rachunek beneficjentéw wskazanych przez Poland Charity Festival, na podstawie
faktur/faktur pro forma/refaktur/uméw obejmujacych koszty zwigzane z realizacja konkretnego
wydarzenia, a w szczeg6lnosci:

- przygotowaniem i drukiem dedykowanych dla wydarzenia materiatbw promocyjnych i
poligraficznych zawierajacych informacje o wydarzeniu;

- przygotowaniem i wykonaniem gadzetéw reklamowych promujacych wydarzenie lub zakupem
fantéw, z przeznaczeniem na nagrody w zabawach, grach i loteriach;

- pokryciem kosztéw transportu i zakwaterowania i wyzywienia wykonawcéw i obstugi
technicznej, ktérzy wspoétpracuja bez wynagrodzenia;

- pokryciem honorarium dla wykonawcéw wystepujacych odptatnie;

- pokryciem innych kosztéw organizacyjnych, w tym optaty za energie, najem powierzchni, najem
infrastruktury technicznej (namioty, o§wietlenie, nagto$nienie itp.);
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Oferta obejmuje wspoélprace sponsorska w ramach umowy zawieranej na jedno wydarzenie,
organizowane w ramach Poland Charity Festival, w zakresie pokrycia kosztow organizacji i obstugi
strefy specjalnej (w tym zaplecza) dla Wykonawcéw, najwazniejszych cztonkow obstugi i gosci
specjalnych wydarzenia (VIP-6w).

Sponsor Strefy VIP zobowiazuje sie do przeznaczenia na potrzeby organizacji strefy VIP okres§lonej kwoty
pienieznej, z ktdrej Sponsor Strefy VIP bedzie dokonywat ptatnosci bezposrednio na rzecz i rachunek
dostawcéw i obstugi (w tym: catering, kelnerzy, ochrona), wskazanych przez Poland Charity Festival, na
podstawie faktur/faktur pro forma/refaktur/umow.

Najwazniejszym benefitem z tego rodzaju wspotpracy jest mozliwo$¢ aktywnego uczestniczenia
w wydarzeniu jako gos¢ specjalny, dotarcia z reklamg do $ci$le okreslonej grupy odbiorcéw, nawigzania
nowych kontaktéw biznesowych oraz poznania ciekawych oséb ze §wiata show biznesu.

Sponsor ponosi wylacznie rzeczywiste i niezbedne koszty wydarzenia, w ramach limitéw (kosztéw
inwestycji) objetych pakietami. W praktyce koszty inwestycji moga zamkna¢ sie ponizej ustalonych
limitow. Ewentualng nadwyzke, ponad rzeczywiste koszty wydarzenia (niewykorzystana przez
organizatoré6w kwote) i w granicach ustalonych limitéw, sponsor moze rozdysponowaé¢ wg. wtasnego
uznania: zatrzyma¢, przekazaé¢ jako darowizne na rzecz koncowych beneficjentéw organizowanych
wydarzen lub pozostawi¢ do dalszej dyspozycji PCF.




PAKIETY SPONSORSKIE
(Sponsorzy Wydarzenia i Strefy VIP)

PAKIETY WYKONAWCZY SPONSOR SPONSOR
SPONSOR WYDARZENIA STREFY VIP
KORZYSCI WYDARZENIA (zwyczajny)
Maksymalna liczba firm 2 5 1
Logo umieszczone na Tak - ekspozycja logo na Tak - logo Tak - na
drukowanych materiatach awersie, w proporcji 1:3 umieszczone w zaproszeniach i
promocyjnych dotyczacych w stosunku do logo PCF, z stopce lub na identyfikatorach
wydarzenia. podpisem ,Sponsor rewersie, w Gosci VIP
(ulotki, plakaty, bilety, Wykonawczy”; proporcji 1:3 w
identyfikatory) stosunku do
rozmiaru logotypu
Sponsora
Wykonawczego;
(przestrzen
wspétdzielona)
Logo umieszczone na Tak - zamdwienia Nie Tak - na materiatach

gadzetach reklamowych.
(kubki, koszulki, bluzy, kurtki,
smycze, naklejki magnetyczne na

pojazdy)

ustalane indywidualnie;

przeznaczonych dla
Gosci VIP

Nazwa i logo umieszczone na
stronie internetowej PCF.
(podstrona wydarzenia)

Tak - jako banner staty z
linkiem do strony
sponsora;

Tak - jako slider lub
reklama rotacyjna;

Tak - jako banner
staty z linkiem do
strony sponsora;

Nazwa i logo umieszczone na
stronie internetowej PCF.
(podstrony dla partneréw i
sponsoréw)

Tak - mozliwos$¢
umieszczenia opisu firmy;

Tak

Tak - mozlwio$¢
umieszczenia opisu
firmy;

Podziekowania i wzmianki w

Tak - jeden raz w formie

Tak - jeden raz w

Tak -jedenrazw

postach. przywitania; formie przywitania formie przywitania i
(strona gtéwna PCF jeden raz po
facebook/instagram) wydarzeniu;
Podziekowania i wzmianki w Tak - jeden raz przed Tak - jeden raz Tak - jeden raz
postach. wydarzeniem i jedenraz | przed wydarzeniemi | przed wydarzeniem i

(grupy PCF facebook/instagram)

po wydarzeniu;

jeden raz po
wydarzeniu;

jeden raz po
wydarzeniu;

Nazwa i logo umieszczone na
$ciance do wywiadow.

Tak - w proporcji 1:3 w
stosunku do logotypu PCF;

Tak - w proporcji
1:5 w stosunku do
logotypu PCF;

Tak - w proporcji
1:3 w stosunku do
logo PCF;

Reklama graficzna na scenie.
(w miare mozliwo$ci)

Tak - pierwszenstwo dla
Sponsoréw Strategicznych

Nie

Nie

Reklama graficzna pod scena.
(w miare mozliwo$ci)

Tak - wspétdzielona

Tak - wspétdzielona;

Tak - wspétdzielona

Reklama graficzna na terenie
wydarzenia.
(w miare mozliwo$ci)

Tak - mozliwo$¢
ekspozycji min. jednego
no$nika (banner/roll-up,
balon)

Tak - wspétdzielona;

Tak - przed strefy
VIP i/lub w strefie
VIP

Podziekowania publiczne na
scenie.

Tak - min. dwa razy w
trakcie wydarzenia;

Tak - jeden raz w
trakcje wydarzenia;

Tak - jeden raz w
trakcie wydarzenia;

Mozliwos$¢ autoprezentacji na Tak - w przypadku Nie Nie
scenie. uwzglednienia w

scenariuszu;
Podziekowania w formie Tak Tak Tak
dyplomu.
Podziekowania w materiatach Tak - z wymienieniem Nie Tak -z
prasowych i mediach nazwy; wymienieniem
patronackich. nazwy;

(artykuty, wywiady)




Mozliwos¢ korzystania z logo i

Tak - licencja wieczysta;

Tak - licencja

Tak - licencja

nazwy PCF do autopromocji. terminowa; terminowa
Ekspozycja i kolportaz Tak Tak - pierwszenistwo | Tak - w strefie VIP
promocyjnych materiatow Sponsoréw

wlasnych sponsora podczas Wykonawczych;

wydarzenia.

(broszury, ulotki, foldery itp.)

Umieszczenie wpisow i Tak - jednorazowo Nie Tak - jednorazowo

artykuléw sponsorowanych w
internecie.

(media spotecznosciowe, strona
internetowa PCF lub Blog PCF)

Zaproszenia do strefy VIP.

Tak - dla 2 oséb;

Tak - dla jednej

Tak - dla 2 oséb;

osoby;
Koszt inwestycji 15.000 4.000 10.000
(limit z1. netto)
Rabat na kolejne 5% 3% 5%
wydarzenie
Rabat na kolejne dwa 10% 8% 5%

wydarzenia
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Podczas wiekszosci wydarzen, przewidujemy organizowanie gier i zabaw losowych dla publicznosci z
nagrodami ufundowanymi przez Fundatoréw.

Fundatorzy moga takze przekazywac¢ produkty (wyroby wtasne) lub ustugi (np. w formie voucher6w) na
aukcje charytatywne i licytacje oraz jako prezenty dla wykonawcéw i samych beneficjentéw zbidrek
(uprawniona osoba lub organizacja).

W zalezno$ci od warto$ci fundowanych przedmiotéw lub ustug, ich ilosci i charakteru, forme promocji
Fundatoréw, w tym zakres i rodzaj reklamy oraz uprawnienia przystugujace Fundatorom, ustalamy
indywidualnie.

Nie ustalamy minimalnej warto$ci fantow.

Fundatorom oferujemy promocje w trakcie wydarzenia, na stronach internetowych PCF, w mediach
spotecznosciowych oraz w materiatach promocyjnych.

W przypadku przekazania fantéw w wiekszej iloSci lub znacznej wartosci, przewidujemy mozliwo$¢
nieodptatnego udostepnienia przestrzeni wystawowej, prezentacje na scenie itp.

/
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Podczas wydarzen organizowanych w plenerze, a takze niektérych wydarzen w obiektach zamknietych
przewidujemy wyznaczenie powierzchni wystawienniczej i handlowej. Optate za udostepnienie
przestrzeni (tzw. ,placowe”) ustalamy indywidualnie, w zalezno$ci od zajmowanej powierzchni, branzy
wystawcy i celu ekspozycji.

Wystawcy uprawnieni sg do uzywania wtasnej oznakowanej infrastruktury oraz budowy autorskich
scenografii, po wcze$niejszych uzgodnieniach.

Wystawcy uprawnieni sg ponadto do korzystania z logo i nazwy Poland Charity Festival, do promocji
udzialu w wydarzeniu, na podstawie licencji terminowej obejmujacej okres przed wydarzeniem oraz do
roku po wydarzeniu.

Koszty najmu powierzchni wahaja sie od 300 zt. do 5.000 zl. w zaleznosci od ustalen.

Fundusze pozyskane z tytutu udostepnienia powierzchni dla Wystawcéw przeznaczane s3 na pokrycie
kosztow zwiazanych z organizacja danego wydarzenia, ktére Wystawca pokrywa bezposrednio na
rachunek beneficjenta.

W przypadku pokrycia kosztéw wydarzenia z funduszy sponsorskich, kwoty nalezne z tytutu optat za
najem powierzchni wystawcy przekazuja bezposrednio na cel imprezy (uprawniona osoba lub
organizacja).
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Poland Charity Festival to nowe przedsiewziecie o wielkich ambicjach. Poszukujemy do wspéipracy
organizacyjnej firm zaangazowanych spotecznie, dziatajacych w réznych sektorach gospodarki.

Jestesmy otwarci na wszelkiego rodzaju propozycje wspélpracy, w zamian oferujac przestrzen
reklamowa, promocje w mediach, mozliwos¢ budowania wizerunku.

Partnerstwo moze mie¢ charakter jednorazowy (przy organizacji jednego wydarzenia), ciagly (na
zasadach statej wspoétpracy) lub zupetnie okazjonalny (np. w zakresie pomocy doraznej przy promocji
wydarzen, druku materiatéw, udostepnienia sceny, organizacji technicznej itp. )



